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Christine"Kahmann Rétzer und Michael Kahmann, die Geschéftsfiihrer von Kahmann Frilla Lichtwerbung sind mit

dem Ergebnis im Jahr 2012 zufrieden und blicken optimistisch ins Jahr 2013.
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Kahmann 30 Prozent
mehr Umsatz

~Aufwind | Altlengbacher Lichtwerbungserzeuger KLW legt zu. Eines
der GroBprojekte sind Leuchtschilder fiir alle OBB Bahnhife.

ALTLENGBACH | Mit Umsitzen,
Grofiprojekten und Mitarbeiter-
zahlen geht es bei der Firma
Kahmann Frilla Lichtwerbung
in Altlengbach ungebremst
bergauf.

Mit 13,4 Millionen Euro In-
land-Umsatz verzeichnet Kah-
mann  Frilla  Lichtwerbung
(KLW) eine Steigerung von 30
Prozent im Geschaftsjahr 2012
im Vergleich zum Jahr davor.
JIm Vergleich zum Geschifts-
jahr 2010 betragt die Ethohung
innerhalb von zwei Jahren 50
Prozent”, wird aus dem Altleng-
bacher Betrieb vermeldet. Nach
dem schwierigen Jahr 2009 ver-
starke sich der Aufwartstrend
heuer wieder. Der Mitarbeiter-
_ stand des Lichtwerbers stieg -in

2012 von 86 auf 90 Personen.

Die Aussichten fiir 2013 stim-
men Geschiftsfiihrer Michael
Kahmann positiv: ,Die Auftrags-
lage zu Jahresbeginn schaut gut
aus. Langfristige kundenseitige
Planungen gewinnen auch in
unserer Branche an Seltenheits-

wert. Was wir planen,
Schwerpunkte bei landesweiten
Filialisten im Lebensmittelbe-
reich und bei Architekten.“

Die Firma Kahmann arbeite
sehr kosteneffizient, betont Mi-
chael Kahmann: ,Aber es gibt
eine Untergrenze und die heifit
Qualitat. Leider erkennen man-
che Kunden anderer erst, wenn
es zu spdt ist, dass Billigstpreise
oft eine reine Momentaufnah-
me sind. Danach kosten Repara-
turen und Service ein Vielfa-

sind

ches.”

Geschiftsfithrerin  Christine
Kahmann Rotzer nennt zwei
Hauptgriinde fiir die positive
Entwicklung: das Denken und
Arbeiten in Gesamtlosungen
und der Produktionsstandort
Osterreich. Kahmann Rotzer er-
liutert: ,Wir bieten durchdach-
te Paketlosungen von der Be-
hordenbewilligung eines
Leuchtlogos bis zur abschlie-
Renden Fassadenarbeit. Das Auf-
gabenspektrum eines Lichtwer-

Der Altlengba-
cher Betriebh
KLW stattet den
neuen Haupt-
bahnhof in Wien
mit Leuchtmit-
teln aus. Auch
alle anderen
Bahnhofe der
OBB wurden mit
neuen Leitsyste-
men und Be-
schilderungen
beliefert.

:}1969 gegrundei und beschaftigt

rund 90 M ’arbeztermhen und

it zu den Tep-umerheﬁmen der
Branche Fidr seme Kunden baut

Unternehmen hat Vertnebsme- ’
;dertassungen in Prag und Bratis- -
lava. . ~

o GroBprojekt Bahnhof .
GroBprojekt Hauptbahnhoszen -
- Am Hauptbahnhof Wien, seit
9. Dezember teilerdffnet, instal-
lierte Kahmann Frilla Lichtwer-

~ bung iiber 400 Schilder mit
Hech[eistungs-LED—Beleuchtung -
sowie Fluchtwegbeschilderun-
gen. Das bedeutete: 3.000 Lauf-
meter LED mit speziell entwickel-
ter Linsenoptik, 1.500 Meter Alu-
miniumprofile und 1.000 '
i Arhettsstunden im Zweischtcht-
betneb *

beunternehmens haben wir
uber.”

Zwei wichtige Umsatzbringer
2012 waren die OBB und Auto-
héndler als Key-Account-Seg-
ment. Vier Automarken setzten
bei ihren jeweiligen Osterreich-
weiten  Re-Branding-Projekten
auf Kahmann Frilla Lichtwer-
bung: die Volkswagengruppe,
Peugeot, Hyundai und Kia. Das
Umsatzvolumen dieser Projekte
belduft sich in Summe auf zwei
Millionen Euro.

,Die OBB beschildert und be-
leuchtet alle Bahnhofe mit Pro-
dukten und Kompetenz aus Alt-
lengbach”, ist Michael Kah-
mann stolz.

2012 waren das gleich drei
Grofiprojekte: Wiener Haupt-
bahnhof, U-Bahnhof Wien Mit-
te und die Rundumerneuerung
der Leitsysteme und Beschilde-
rungen der heimischen Bahn-
hofe. Der Standort in Niederos-
terreich ist unumstritten und als
Qualitdtsgarant ein  Wettbe-
werbsvorteil.



